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L'INTERVISTA AL MQ
Marco Crespi
«Alprossimo
sindaco chiediamo
pittliberta

di costruire»

di Chiara Sandruccl
Marco Crespi (Aspesi)

«Bene gli incentivi,
ma all'edilizia servono
misure strutturali

per la rigenerazione»

on solo! superbo- tanto di piiillP ; e
nus per 'usato, ma «Qrmgi | programmi im-
anche sostenere mobiliari a Terine non sono La vicerda
con incentivi speci- sostenibili economicamente. ® Marco Crespi
fict | privati che 1l mercato da poco, bisogna @ direttore
mettono mano alla rigenera- comprare I'area, costruirla, commerciale
zione urbana. Lo chiede Mar- pagare gli oneri al Comune. di Nexity Italia
co Crespi, presidente di ASPE- Questi tre costi portano ad un
S1 Torino, Fassociazione tra le prezzo finale al metro quadro ® E presidente
societa di promozione e svi- che il mercato torinese non di Aspesi
luppo immeobiliare. supportar. Torino
11 superbonus non basta a Cosa cf vorrebbe per ridur-
rigenerare Torino? re | costl e spingere 1l merca- ® Aspesi
«d bonus fiscali rivolti al pa- to? & I'associazione
trimonio edilizio esistente in- «Chiedlamo al Comune tra societa
teressano i condomini ole vil- premialith che possano ren- di sviluppo
lette, ma non chi come noj la- dere sostenibili economica- immobiliare
vora sulla rigenerazione urba- mente § programmi di rigene-

na. Chi fa il nostro lavoro

razione immobiliare. Ma c'&
un altro fattore di vitale im-

® Leimprese

chiedono
liari, che siano terreni o edifi- portanza: la certezza dei tem- agevolazioni
¢l, e Ii recupera o trasforma pi per i permessi di costruire perla
cercando di avvicinarsi il pil sono fondamentali per un in- rigenerazione
possibile alle nuove esigenze vestitore». urbana
del mercato, Demolisce e ri- A Torino si dovrebbe de-
costruisce, quindi nen acced molire di pii? @ Tra questi
alle detrazioni». : «La nostra citth & storica- premialita
Le compravendite segnano mente plena di aree indu- ecenera
+55%, ma per vol Il mercato @ striali: rigenerare significa deitempl
fermo? necessariamente passare at- per costruire
«fl segno positive riguarda traverso demelizioni e bonifi- )
plir che altro 'usato, competi- che, che tra l'altro aumentuno

tivo rispetto al nuovo, Si paga-
no meno imposte, 2% per la
prima casa e g% per seconda
casa, caleolate sul valore cata-
stale. Quando sl compra da
noi invece si paga U'lva, il 4%
sul prezzo della compravendi-
ta e 11 10% nel caso di una se-
conda casa».

Perb I'appartamento nuovo
andrebbe spinto?

«Nuovo significa lavoro. £
poi il mercato va stimolato
con un prodotto che possa es-
sere vicino alle esigenze
emerse durante la pande-

| costi, $pesso l'edificio esi-
stente non pud essere ricon-
vertito per fare unita abitative
moderne».

La glunta Appendino ha
puntato sulla rigencrazione
urbana. Con quali risultati?

«Mettere mano alla rigene-
razione urbana, che poi viene
attuata dal privato, richiede
innovazioni importanti negli
strumenti urbanistic ed edili-
zi che ad oggi non sl sono vi-
ste. Ad esempio, le destina-
zionl d'uso obbligatorie vun-
no superate, sia pure entroun

an. juno comune delle regoles.
Case adatte alla nuova nor- P Ql.lil““ cosa chlr:dgﬂe»m Marco Crespl & presidente di Aspesi Torino
malita? nuove sindaco?

«81, con spazi all'aperto. I
locali comuni al piano terra
che possano essere centri

«Riforme mirate che per-
mettano una vera rigencra-
zlone urbana nel rispetto del

funzionali per il condominio: mercato reale, che cambi fag-
sale per 1l coworking, per ba- cia alla nostra ciila In piena
by sitter che tengono i bambi- crisi d'identita. Al posto di un

ni insfeme, per il fitness dove
scendere a fare ginnastica o
dove posizionare 'armadietto
ecommerce per le consegnes.

Ma perché il nuovo costa

ex stabilimento, poli per

azlende hi-tech. Residenze
Pl anziani o universitar] dove
SETVONO»,

Chiara Sandrucc
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